Politicki marketing

PITANJA ZA USMENI DIO ISPITA
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Dati definiciju politi¢kog marketinga.
Objasnite ulogu politi¢kog marketinga kao novije orude politicke komunikacije.
Objasnite ulogu politickog marketinga u odnosu na interesne grupe, politi¢ke stranke i

druga udruZenja.

&

Sta proudava polititki marketing?

Kako se posmatra politi¢ki marketing kao viSeslojna komunikacijska djelatnost?
Objasnite tzv. "socijalni inZinjering" u politickom marketingu.

Objasnite (6) elemenata medusobne usporedivosti politickog i ekonomskog marketinga.
Navedite Sest (6) elemenata koji su razli¢iti izmedu politi¢kog i ekonomskog marketinga
Navedite Cetiri (4) odredenja politickog marketinga.

. Objasnite razvoj politickog marketinga.

. Koja su dva (2) klju¢na procesa u politi¢kom marketing pristupu?

. Objasnite stranacki koncept u politickom marketingu.

. Navedite nekoliko bitnih elemenata u okviru politi¢kog marketinga.

. Objasnite marketing koncept u politickom marketingu.

. Koje ima karakteristike marketinSki koncept u odnosu na stranacki koncept?
. NapiSite uporedni prikaz stranackog i marketin§kog koncepta.

. Kako druStveni problemi ucestvuju u politickom marketingu?

. Objasnite konstrukeiju i upotrebu politi¢kih programa i lidera.

. Objasnite razliku izmedu neprijatelja i protivnika u politi¢kom marketingu.
. Objasnite trziSte biraca u politickom marketingu.

. Objasnite na $ta se odnosi politi¢ki marketing.

. Navedite elemente politicke kampanje.

. Navedite modele organizacije izborne kampanje.

. Navedite tehnike izborne kampanje.

. Navedite elemente marketing mix-a u privredi s ekvivalentima u politickom

marketingu.
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Sta je bitno za stranku u poletku predizborne kampanje?

Navedite Zelje gradana koji izlaze na izbore.

Koja je suStinska razlika izmedu marketinga robe i politi¢kog marketinga?
Navedite definiciju politickog marketinga kroz pet stavova.

Navedite tri moguce strategije kako se moZe primjeniti politi¢ki marketing.
Sta obuhvata politi¢ki marketing?

Navedite elemente izbora sa aspekta dogadaja.

Koji su elementi politickog marketinga kampanje?

Sta sadinjava personalni politiki marketing?

Navedite elemente politickog marketinga.

Navedite elemente politicke poruke.

Sta je poruka?

Sta &ini poruku?

Na koga se odnosi poruka i cilj poruke?

Sta treba da sadrZi centralna poruka?

Navedite pet (5) elemenata poruke.

Kakva poruka treba da bude?

Navedite principe prenoSenja poruke od jednog minuta.



Politicki marketing

44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
al.
52.
53.
54.
35
56.
Sl
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73,

Kako se kreira poruka ked ciljne grupe?

Kako se kreira poruka - promjena u stavovima i ponaSanju?

Kako se kreira poruka - uéestalost pruzanja informacija?

Kako se definiSe poruka kroz cilj politi€kog marketinga?

Kako se definiSe poruka kroz ilustracije politickog marketinga?
Kako se u politickom marketingu odgovara na neprijatna pitanja?
Sta sadrZi strategija kampanje?

Sta je marketing u politici?

Sta je politi¢ki marketing u politici?

Kod trziSta biraca na §ta se odnosi politi¢ki marketing?

Kako se pojavljuju politi¢ari u teoriji javnog izbora?

Navedite politiko ponasanje pojedinaca u politickom marketingu.
Na ¢emu se bazira ispitivanje javnog mnijenja?

Kako se definiSu izbori u marketing politici?

Sta su sastavnice politi¢kog trzista u izborima?

Kako se primjenjuje marketing u politickim kampanjama?

Koja su bitna obiljezja politicke kampanje?

Navedite strukturu politicke kampanje.

Koji su bitni elementi organizacije kampanje?

Navedite tehnike izborne kampanje.

Sta j je kriza u politickom marketingu?

Odakle naj¢eSée dolaze problemi-kriza u politi¢kom marketingu?
Objasnite odrednicu " meni se nece desiti ' u politickom marketingu.
Kada kriza nastane, koje stvari mogu da spase reputaciju?

Koji su elementi nastanka krize u politickom marketingu?

Kada se desi kriza u politi¢tkom marketingu §ta treba raditi?

Koje su kljuéne poruke u slu¢aju krize politi¢kog marketinga?

Sta treba raditi prvih 30 minuta kod krize u politickom marketingu?
Navedite 10 koraka uspjeSnog kriznog programa.

Koje su bitne postavke programa planiranja pod nazivom " u srcu tima" politi€kog

marketinga?




